INSPIRATION & MARKETING fiir den griinen Fachhande

florieren?
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Inszenierungen
als Visitenkarte

\MSTERDAM

Seit November 2008 laden Florian Seyd und Ueli Signer ihre Kunden und das interessierte

Publikum zu ihrem Shop-for-a-Week in Amsterdam ein, zweimal im Jahr. Eine Woche lang

werden dann in wechselnden Raumlichkeiten ungewdhnliche Gefdfte und Objekte sowie

Blumen und Pflanzen prisentiert. Zwar steht der Verkauf im Vordergrund, doch gleichzeitig

ist die Inszenierung eine Visitenkarte flir den Gestaltungsstil der Floristen.

Text und Fotos: Edith Strupf

loristen, die haufig Dekorationen
gestalten und andere Dienstleis-
tungen iibernehmen, sind viel un-

terwegs. Darunter leidet mitunter das
Geschilt selbst. Ein eigenes Blumenge-
schiift kam fiir Florian Seyd und Ueli Sig-
ner deshalb nicht infrage. Sie wollten sich
licher auf ihre freiberuflichen Thatigkeiten
konzentrieren. Komplett auf ein Geschiilt
verzichten wollten sie aber auch nichr.
Zumal sie gerne schine Dinge sammeln,
wenn sie weltweil unterwegs sind. Sie
waollen ihren Kunden zeigen, wie sich Ge
fitlie und Objekie ungewohnt arrangieren
lassen, am besten zusammen mit beson-
deren Blumen und Pflanzen, Sie wollen
zeigen, was ihnen gefillt, wenn sie nicht
im Auftrag eines Kunden unterwegs sind.
Und so entstand die Idee zu Shop-for-a-
Week. Das Geschilt aul Zeit ist eine Wo-
che lang (inklusive 2wei Wochenenden)
geoffnet, zweimal im Jahr, immer im Mai
und im November, Die Kunden finden den
Shop spannend und erzihlen Bekannten
davon und auch die Presse greift die Ter-
mine auf. ,Uber den Shop sind viele neue
Kontakte und Auftrige entstanden®”, be-
richtet Florian Seyd.

Wihrend bei den Dekorationen, die Flo-

rian Seyd und Ueli Signer das Jahr dber

zestalten, Blumen und Pflanzen im Vor
dergrund stehen, geht es bei den Shops
vor allem um Gefife und Objekte. Mit der
Warenprisentation im Shop empfehlen
sich die Floristmeister gleichzeitig in Sa
chen Dekoration und schoner Wohnen.

Zudem werden die Mobelentwiirfe von

Ueli Signer, die von cinem Schmicd reali

siert werden, bei den Ausstellungen ge-

zeigt - Tische, Regale und Pllanzenhiinser
fiir die Wohnung,

Wenn ein Geschift nur zeitweise gedinet
hat, ist es sicher leichier, ein perfekies und
einheitliches Bild zu erzeugen als im All-
tag eines normalen Blumengeschiifts,
Doch die Wirkung auf die Kunden sollte
nicht unterschatzt werden. Von einem
Straul kann der Kunde nicht unmittelbar
ableiten, dass auch Dekorationen profes-
sionell ausgefiihrt werden - gestalterische
Fihigkeiten in der Warenprisentation zei
gen ungleich wirkungsvoller, ob ein Florist
in griferen Dimensionen dekorieren und
dabei Priovititen setzen kann, |

im Mai luden Florian Seyd und Ueli Signer ihre

Kunden und das Publikum

o TTH 1 0 R _..:.-|.
Week unter dem Motto Celebration® ein, Das
Geschdft wird in wechseln l.ll"1 Raurmen ercfl
it den Reiz, ot

* Bekanntmachung

net. Das erhidh auch den Auf

and Fiir di
Die Kombination ous Blumen, PHlanzen, Gelg
fen und Objekten ladt zum Verweilen und zum
mdheren Betrachten ein — im Geschdft® und
im Innenhof, Die Verkoufsausstellung bietet
Gelegenheit, die Mabel aus Eisen von Ueli Sig
Phanzenhdusert, z

ner, darunter u .-'I'i.ljl'ri.




Heute ist es verbreitet, dass eine Firma gonz

pnterschiedliche Bereiche bedient, sodass alles

kambiniert werden kenn. Florian Seyd und Ueli

Slgner Tengen, dass es auch anders |j|'ri|:_ Sie

arrangieren Gegenstdnde ganz unterschiedl
cher Herkunft zu einer individuellen Mischung.
Eefim \'I:ll!I for-a-Week wourden auch Kunstob

fekte von Klaus Dupant aus Berlin integriert

Blumen und PRlanzen bereichern und beleben
das Angebot an Gefditen und Objekten. Blu

men werden bevorzugt grofziigig armangiert

H INFORMATION

Uber den ersten Shop-for-a-Week berichteten
wir in Jflarieren!” M 2/2009, Sie kinnen den
Beitrag nachlesen unter www floreren-online.
de, Webcode flo3954134.




